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ANTECEDENTES ~ . #IABEstudioAudio

El formato de Audio Online esta en
continua evolucién tanto en su
conceptualizacién como usos y dispositivos
de consumo.

Se hace imprescindible contar con
informacion sobre los oyentes, sus habitos,
su comportamiento y preferencias de
escucha, asi como un seguimiento de los
formatos (modelos de consumo de audio
online) que suponen un medio para
conectar con los consumidores y ofrecer
una experiencia grata a nivel de contenido y
publicidad, que haga llevar el mensaje de la
marca de una forma perfectamente
integrada y adecuada a los valores del
medio.
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OBJETIVOS GLOBALES “1ab!

El objetivo fundamental de este estudio es conocer el estado

del mercado de Audio Online en Esparia, es decir, entender,
cuantificar y analizar el alcance del Audio Online en un marco de
mercado definido desde la Comision de IAB que trabaja para el

desarrollo del mismo en la industria.

tendencias en la industria

el uso y gestion que los profesionales del sector

publicitario hacen

Patrocina: K t26 Elabora: GPeOpl.e
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OBJETIVOS PARTICULARES iab:

#IABEstudioAudio

CONSUMO DE AUDIO ONLINE:
ALCANCE Y TARGET

Cuantificar el alcance del Audio Online
como generador de contenidos y
plataforma publicitaria e identificar al
oyente digital.

TENDENCIAS PUBLICITARIAS
CON PROFESIONALES

Estudiar la visién y opinidon acerca
del medio, valores diferenciales y
futuro del mismo en cuanto a
inversion, proceso de compra de
publicidad, ...

HABITOS DE CONSUMO

Analizar cdmo es la experiencia del
oyente y los habitos de consumo de

’ ’ Audio Online y detectar los patrones
de uso del medio a nivel de contenidos
y/o formatos

TENDENCIAS DE CONSUMO

Nuevas tendencias en Audio Online:
asistentes virtuales, altavoces
inteligentes, busquedas por voz

PERCEPCION DE LA PUBLICIDAD

Analizar la percepcién de los consumidores
acerca de la publicidad y el contenido nos ayuda
a valorar aspectos como la tolerancia,
intrusismo, adecuacion de formatos publicitarios
y relevancia de la oferta publicitaria. .

rrocns = 126 savorz: (EOplE
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¢Como abordar los objetivos? lOb

&

as

Audio Online en Espaia Ambito profesional
Estudio declarativo sobre los habitos de Los profesionales del sector publicitario
consumo de Audio online en Espafia. Percepcién aportan su vision acerca del medio, valores
del medio, sus contenidos y la Publicidad. diferenciales y futuro del mismo en cuanto a
Tendencias y nuevos usos del audio online. inversion, proceso de compra de publicidad, etc.

ESTUDIO DE CONSUMO

(Panel de usuarios)

oo 120 e ({E0ple

Media



1ab:
ESTUDIO DEL CONSUMIDOR DE AUDIO ONLINE '°b3

#IABEstudioAudio

Metodologia declarativa CAWI (computer-assisted web interviewing) con las
siguientes caracteristicas técnicas:

Universo | Poblacidn internauta mayor de 16 afios.
Muestra | 1.043 entrevistas completadas.

Seleccion muestral | Muestreo por cuotas de sexo, edad y regiones para
asegurar la representatividad del internauta en Espaiia segin Universo EGM.

Trabajo de campo | 7 al 11 de febrero del 2020.

SEXO EDAD REGIONES
L 16-24 aios 14,1% Madrid 21,5%
n‘ 51’0% - Andalucia 16,2%

25-34 I 16,6% Catalufia 14,1%
Valencia 10,8%
21,7% Galicia 5,8%

[ ]
n 45-55 20,7% Castillay Ledn 5,2%
0, , 170

49'06 Pais Vasco 4,2%
56-65 - 15,1% Castilla La Mancha 3,8%
< Canarias 3,7%

Mds de 65 11,8% '
< - - 0 Resto(*) 14,6%

Patrocina: K t26 - i-l...e




1abh:
ESTUDIO DE TENDENCIAS PUBLICITARIAS EN AUDIO #IABlEs?iEdzio
ONLINE SEGUN LOS PROFESIONALES

La encuesta esta dirigida a los profesionales del sector publicitario pertenecientes a la
base de contactos de IAB Spain, que dada su relevancia en el sector se compone de
una diversidad de perfiles profesionales sobre los que se ha obtenido la informacidn.

Universo | Profesionales del sector publicitario

&

ah Muestra | 106 entrevistas.

Trabajo de campo | 2 de febrero a 2 de Marzo del 2020

CARGO QUE EJERCE EN LA EMPRESA TIPO DE COMPANIA
31» Director / CEO 71% Agencia de medios
7% Red publicitaria
6% Soporte
37% Manager / Head ; g

6% Anunciante

1% Consultora
30%! Profesionales técnicos 10% Otros
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Conceptualizacion de Audio Online lab:

#IABEstudioAudio

Radio/emisoras online en DIRECTO/STREAMING
AUDIO ONLINE: (desde web, aplicacion moavil, etc.)
emisoras de radio,

servicios de musica
y listas; incluyendo

ﬁ Radio/emisoras online DIFERIDO (escucha de programas
<-| |-> o partes de programas a la carta, desde web, aplicacidn
D de movil, redes sociales, etc.)

Podcast (formato de audio online bajo demanda que los
escucha en oyentes pueden descargar para escuchar mas tarde o @
directo/streamingy consumir online)
desca rga de @ Muisica a la carta, sin DJ, listas (ej: Spotify, Apple
podcast' mUS|C, etC.)

audiolibros, |
Agregadores (iVoox, Tuneln, 4G, etc.)
altavoces

inteligentes " . l
g / /7 @ Audiolibros, es decir contenido de audio de voz

‘\ \k emitido dentro de un sitio web o aplicacién especifica

aavors: (lPE0plE
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#IABEstudioAudio

EL CONSUMO DE AUDIO ONLINE

Alcance de Audio Online y Perfil digital
Habitos de consumo de Audio Online
Drivers de escucha

Tendencias de consumo: Asistentes de voz

O O O O O

Percepcion de la publicidad en Audio online

~ )

. f’* S

Patrocina: %da t26 Elabora: GPeOple




e spain

iab:

#IABEstudioAudio

2019

57%

Escuchar Audio Online: emisoras de rad;ésmvmos

escucha en directo/streaming y descarga de &od

Patrocina:

— t20 Elabora: G}Jeop[e



Perfil del Oyente Digital 'Ob

En 2020 el consumo de Audio Online

B % Oyentes Audio online

viene impulsado por la escucha entre los
mas jovenes con un fuerte

Afinidad s/poblacion

posicionamiento. e
52,2%

Ny 47,8%
Encontramos mayor propension al consumo 102 106
en regiones del norte de Espana (La %
Rioja, Asturias, Galicia...) y Madrid, 24,2% 994

19 1% 18,6%
donde se concentran gran parte de los 42
10,2%

oyentes. 49%
El perfil de oyente de Audio Online es g ¢ g I 3 33 g

" 2 o @@ @®© @© ®© (@©
ademas claramente trabajador (68% de :§: 3 = &8 3R 2

los oyentes)

x -
Patrocina: t 20 Base Oyentes de Audio Online=628 Elabora: @eopte
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Perfil del Oyente Digital | Comportamiento iab:

#IABEstudioAudio

Un oyente de Audio Online hiperconectado, especialmente con mayor utilizacion de
Tablet, TV Conectada, Altavoces inteligentes, y Consolas.

Movil PC/Portatil Tablet TV conectada
Oyentes 96,8% 89,1% 66,3% 58,6%
10p.p. 9p.p.
Poblacion 91,9% 85,7% 55,8% 49,5%

Consolas irﬁgﬁvwaiZs Smartwatch Coche conectado Otros

40,0% & 27,1% 13,8% 1,3%
10p.p.

29,9% 22,4% 19,2% 9,4% 1,1%

Patrocina:

-
t 20 P5. ¢Qué dispositivos utilizas habitualmente para acceder a Internet? Base=1.043 Elabora: @eople
Media / Oyentes = 628
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#IABEstudioAudio

EL CONSUMO DE AUDIO ONLINE

o Alcance de Audio Online y Perfil digital
o Habitos de consumo de Audio Onli

o Drivers de escucha
© Tendencias de consumo: Asistentes de voz

o Percepgi@n de la publicidad en Audioanline

1"::,’,* L

Patrocina: %da t26 Elabora: GPeOple




Principales habitos de consumo iab:

#IABEstudioAudio

Alcance y frecuencia del medio: Casi €l 70% de los

Audio online, un acompainamiento cada vez mas
recurrente: tareas del hogar (72%),
.............................. desplazamientos (60%)

Alta tasa de escucha en diferido (80% de
los oyentes) que convive con la escucha en directo.

Variedad de contenidos liderados por la musica

que elige el 86% de los oyentes utilizando en gran

medida Spotify

son imprescindibles, especialmente Via

< app, tiliza el 70% de | t
' t20 PP, que utiliza e o de los oyentes L @}"eople

Patrocina:




Habitos de consumo ‘ Frecuencia de escucha 'Ob§

#IABEstudioAudio

W1 l'
.. 2 .@ lv24 j
Consumo ocasional Consumo varias veces a Consumo diario

la semana

2020  24% ~ 29,1% -, 68,5%

3,7%

Variacién porcentual con respecto a
W 2019y2020

N ¢
Patrocina: t 0 P12. ¢Indica la frecuencia con la que consumes contenidos de los siguientes formatos Elabora: @eop[e

Media de audio? Base=628 (usuarios de Audio Online)



Habitos de consumo | Momentos de escucha lOb?

#IABEstudioAudio

Los contenidos de Audio son un acompafiamiento bastante recurrente para realizar casi cualquier tarea
cotidiana de nuestro dia a dia.

[ ] [
[
71,0% ) Mientras realizo tareas de casa i A sp.0.

61.6%) CEnlosdesplazamientos ﬂ &0 7p.p.
’

[
51,6% Mientras hago ejercicio n

®
J
46.7% Mientras navego por internet EE'I
, 170

=R
36,1% Mientras trabajo i

“Mientras paseo
a mi mascota”

M

£ Se sefialan las 3’7% Otro @

diferencias >5 p.p.

\, “Mientras leo”
ﬂ]:, con respecto a 2019

“Cuando estoy en la L
; 5 i [ ? = .
P18. ¢éEn qué momentos sueles escuchar Audio Online? Base= 628 cama” : @eop e



Habitos de consumo | Tipologia de consumo iab:

#IABEstudioAudio

4]
El 77 A) de los oyentes escuchan contenidos

de Audio online €N directo

Noticias / Actualidad (85%) — Deportes (84%)
n — Opinidn y debates (67%)

\ ' El 80% de los oyentes escuchan contenidos
| de Audio online €N diferido

CC‘. Musica (35%) — Humor (28%) — Cine/Series
(29%)

patrocina; K 120 eaeora: - (Ie0ple



Habitos de consumo

La movilidad se sitta como

el canal favorito de acceso a
contenidos de Audio,
especialmente via app.

En 2020, el acceso se
diversifica aun mas entre
diferentes dispositivos,

cobrando fuerza los

altavoces inteligentes
(+16 pp.).

e =< 126

MMMMM

Dispositivos

(B

PC
Smartphone
y/o tablet

@ Sitios
web
APPs
@ Sitios

web
APPs

Altavoces
inteligentes

1ab:

#IABEstudioAudio

2020
54,6% 1

26,4% [

57,6% 41l

69,9% 411

26,6% 411

eaeora: - (Ie0ple
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#IABEstudioAudio

EL CONSUMO DE AUDIO ONLINE

o Alcance de Audio Online y Perfil digital

o Habitos de consumo de Audio Online

o Drivers de escucha

© Tendencias de consumo: Asistentes de voz

o Percepgi@n de la publicidad en Audioanline

1":: - X

Patrocina: %da t26 Elabora: GPeOple



Drivers de escucha ICIp“

En lineas generales, salvo la oferta variada de contenidos y la oferta publicitaria, todas las razones
expuestas van cobrando fuerza como factores determinantes en la escucha Audio Online con
respecto a 2019.

2020 2019
2020 2019
58,3%

Porque la escucho comoy dénde quiero Porque me identifico con una emisora /
. 30,6% PP i

programa de radio

Porque me permite realizar otras
actividades mientras escucho Audio Online

0,
A 53,6% Porque tiene menos publicidad que otros 24.5% BPLR:

medios

Porque me ofrece gran variedad de

i 49,7%
contenidos Porque consume menos datos 11,9%
Porque puedo personalizar lo que voy a
q : p p q Y 42,1%
escuchar Otras razones INON  0,9%
Porque tengo accesible el mismo contenido,
programa o lista en todos mis dispositivos, 31,4%

en web, app

N ¢
Patrocina: t 0 P17. éPor qué razones te gusta escuchar contenidos de Audio Online? Base= 628 Elabora: @eopte



1ab:

#IABEstudioAudio

Drivers de escuc

La variedad de contenidos como driver
de escucha y la percepcion de ser un
medio con menos publicidad que otros,

estd en retroceso. Por eso, se hace
necesario preservar los valores
del medio.

La personalizacidon vy la
accesibilidad a los contenidos en
todos los dispositivos cobra mayor
importancia entre los jOvenes

Patrocina:

aora: - (Ie0ple



Drivers de escucha iab:

#IABEstudioAudio

Fidelidad en el Audio online: 7 de cada 10 oyentes de audio afirman escuchar
frecuentemente emisoras de su agrado. La mitad las escuchan independientemente del
soporte y el momento de la retransmision

0 frecuentemente

72,0% Suelo

48,2% Lo escucho independ er

diferido. Lo importante es oirlo
ﬁ 3p.p.

22,3% Me hago seguidor en redes sociales

0,3% OtrOS ﬁ Se sefialan las

\ diferencias >3 p.p
[th con respecto a 2019

N 2
Patrocina: t 20 P19. Cuando me gusta una emisora, plataforma o programa de Audio Online... Base= 628 Elabora: @eople
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iab:

#IABEstudioAudio

EL CONSUMO DE AUDIO ONLINE

o Alcance de Audio Online y Perfil digital
o Habitos de consumo de Audio Online

o Drivers de escucha

o Tendencias de consumo: Asistentes
de voz, pago por suscripcion
D Rerceple [a publicidad en Audi® online

("t:f* SN /

“*—

>
Patrocina: %da t26 Elabora: GPeOple
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Asistentes de voz iab:

#IABEstudioAudio

El 40% de los oyentes de Audio online
utilizan un Asistente de Voz.

El dispositivo por excelencia para el uso del

Asistente de voz es el MOVil (71%) seguido de
los altavoces inteligentes (56%)

Alexa (52%) y Google Assistant (48%) copan este servicio

1 ...................................... UtilidadeS: poner masica’ hacer basquedas o)

consultar el tiempo, en la mente de gran parte de los
usuarios

oo 120 aora: - (Ie0ple

Media



Pago por suscripcion de contenidos iab:

#IABEstudioAudio

Un 26% de los usuarios de Audio online
tienen una su5cripci6n de pago. ....................................

Spotify sigue liderando el grupo de plataformas de suscripcion

de pago de audio online, aunque Amazon Music (24%) o
Youtube (8%) van ampliando su penetracion. ... I N S EHT
Servicios de suscripcion por los que pagan los usuarios
10
23,6% 41l —_— B EG l H
!u_—-_
8,7% 7,9% 5;5%516;).;)‘ 4,7% 9,4% 4
= amazon &,‘ n:..u
Spotify Amazon Music  Netflix Youtube Appel Tidal Otros

Music

Reticencias hacia la presencia publicitaria:

2 de cada 3 oyentes que estarian dispuestos a pagar a
cambio de no tener interrupciones publicitarias.

oo 120 aora: - (Ie0ple
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#IABEstudioAudio

EL CONSUMO DE AUDIO ONLINE

Alcance de Audio Online y Perfil digital
Habitos de consumo de Audio Online
Consumo por formato de escucha

Drivers de escucha

O "0 O O O

Tendencias de consumo: Asistentes de voz, pagofpor
SUSCEIEION

A Percepcion de la pubhadad e
online

?eﬁ

]

Patrocina:
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Percepcion de la publicidad iab:

#IABEstudioAudio

Los oyentes de audio online tiene una opinion mayormente positiva sobre la publicidad en el
medio.

EN RELACION A LAS MARCAS EN RELACION A LA PUBLICIDAD

Me ayuda a conocer una marca/ La publicidad me impide consultar el

- 73,2% - .
producto/ servicio nuevo ! contenido y me interrumpe
-1p.p. -2p.p.

71,5%

La cantidad de publicidad que

Me permite obtener informacién 20.4% Sfrece es razonable 60,4%
de una marca/ producto/ servicio )30 .
+ .P.
+4p.p gue ya conocia PP
Publicidad util para las decisiones 54 8% La publicidad logra captar mas mi 50.5%
de compra N oo, atencién 270

+3p.p

% Individuos que se muestran Muy de acuerdo o De acuerdo

N 2
. P22. Por favor, sefiala tu grado de acuerdo para cada una de las siguientes afirmaciones ) L
Patrocina: t 20 relacionadas con el Audio Online. Base=628 Elabora: eop e
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Recuerdo publicitario en Audio online lOb?

#IABEstudioAudio

El recuerdo publicitario en general crece con respecto a 2019, pues 8 de cada 10 oyentes recuerdan
haber visto publicidad. Las categorias publicitarias mas recordadas son viajes y automocidn, aunque
estas ultimas pierden presencia con respecto al afio pasado.

. L]
Servicios financieros Entretenimiento, - - Educacién y Carreras
(o L= y seguros Culturay Medios  Deportes . ] profesionales
Automocion . D'St”bUC'QTI\ y
¥ Restauracion

@0'&0\@

@f\@f\

AT

‘o Alimentacion
Viajes, transporte EIN o . Hogar y jardineria Otros
y turismo Tecnologiay Y Moday o A
. il | Belleza e Higiene @
“’ Telecomunicacién complementos

X

:ﬁ] Se sefialan las
diferencias >10
p.p con respecto
a2019

Patrocina:

\_< t 2 D’ P19.1. éRecuerdas haber escuchado publicidad cuando consumes Audio Online? Base=628 De las

categorias de producto que te mostramos a continuacién ¢cudles dirias que son aquellas de las  Elabora: @eople

Media que recuerdas haber oido publicidad en el tltimo mes? Base=498



iab:

#IABEstudioAudio

S5

LA INDUSTRIA PUBLICITARIA DE
AUDIO ONLINE

\
o Uso deA .v- online en la estrategia de comunicacion l
| -~
o Gestidn de las campaiias de publmdad

o Dri Audio online
so de form
ciony fr g “so de io o nli .

: = > B ersmn
;9 « A -l

' 3 de uso

10cimiento
eficios, per

Patrocina: é t26 Elabora: @eople
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iab:

#IABEstudioAudio

Patrocina:

» P1. En tu compaiiia o en los clientes que gestionas, ¢se utiliza el Audio Online en
t 0 el mix de medios de comunicacion y publicidad a la hora de planificar las Elabora: @eople

Media campanas? Base=106.



;Como se gestionan las campanas publicitarias? 1ab:

#IABEstudioAudio

Lo mas habitual es planificar las estrategias de Audio Online de forma independiente a la Radio
Convencional y con objetivos propios a alcanzar como parte del plan de medios. El departamento digital
es el de mayor involucracion en la gestion de las campafias.

¢Como se gestiona el
presupuesto publicitario?

Desde el departamento digital 42,9%

Depende de lo que considere el equipo

¢Cudl es la forma mas habitual
de planificar?

22,4%

Siempre o casi siempre,

de forma conjunta con

la radio tradicional 12’2%

: N 34,7% o
que gestiona la campafa Cuando utilizo el formato
de Audio Online no suelo
No esta decidido 8,2% utilizar Radio convencional
Desde el departamento de radio 6,1%
65,3%
Otro departamento 4,1% Los utilizo Y,
dependiendo de los objetivos de la campania, utilizo
B forman parte del plan
No lo sé 4,1%
E( - P4. Cuando inviertes en publicidad en Audio Online, icomo se gestiona el presupuesto publicitario?
Patrocina: t 2 0 Base=49 P6. En tu estrategia de medios, cuando utilizas el Audio Online como parte del plan de Elabora: eo Le
medios, écudl es la forma en la que lo planificas mds habitualmente? Base=49 ' p



:Como se gestionan las campanas publicitarias? lab:

#IABEstudioAudio

En 2020, un 90% de los profesionales

del sector desearian incluir el formato Audio

Online como parte de su estrategia en

publicidad programatica

# ‘_13 P
- h
_ g —
| e ph— 2020

X - P5. Te gustaria que el formato Audio Online estuviera incluido en la publicidad
Patrocina: t 2 0 programdtica? Base= 49 profesionales que utilizan Audio Online Elabora: @eople
Media




1ab:

#IABEstudioAudio

El 64% de los profesionales creen que podrian
utilizar o van a utilizar algun formato de Audio
Online durante el 2020.

El 86% de los que utilizan Audio Online,

seguiran incluyéndolo en la comunicacion

de la/s marcas que gestionan.
El 71% de los que no utilizan el Audio Online
en el mix de medios de comunicaciony
publicidad, creen que lo haran o lo van a hacer
durante el 2020.

Patrocina: Base No utilizan Audio Online=43, Base Utilizan Audio=25

N ¢
P9. Y, écudl/cudles crees que podrias utilizar o vas a utilizar durante el 2019? Base Total=68,
t 0 ccudl/ auep Elabora: @eople
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Inclusion de Audio Online en la planificacion

Beneficios principales

Impactar a los jovenes y targets
innovadores

Incrementar la cobertura de la
campaia

Llegar a un target nicho

Notoriedad de marca (branding)

La publicidad esta relacionada con
el contenido

Patrocina:

2020 2019
4 \/
58% | 51%
\_ J\_
4 N
54% | 39%
\_ J\_
4 N,
46% || 46%
\_ J
4 N\
41% | 53%
\_
- (
31% | 42%
\ J\_

P2. éCudles dirias que son las principales razones por las que Audio Online no estd incluido en
la comunicacion de la/s marca/s que gestionas? Base=35

1ab:

#IABEstudioAudio

Frenos principales

Los clientes no suelen aceptarlo
como parte de la estrategia

No se promueve suficientemente
por la propia industria

No hay una buena medicidn de
mercado, por tanto, no se considera

No dispongo de métricas que validen
los resultados de la inversion

En mi compafiia no tenemos
especialistas en el medio

P10. ¢Qué beneficios consideras que un cliente obtiene al utilizar publicidad en Audio Online?
Base= 76 (profesionales que utilizan Audio Online + No utilizan)

2020 2019
r N\ N
46% | 35%

\ J\ J
g \( N
46% | 22%

L J/ J
% 2 N
40% | 20%

L J/
( )
37% | 28%
\ J
e N
29% || 28%
\ J\ J

eaeora: - (Ie0ple



Perspectivas de la inversion en 2020 iab:

#IABEstudioAudio

La industria pronostica un aumento en la inversion en Audio Online
durante 2020.

7 de cada 10
profesionales creen que
se incrementard, aunque 2 A
el grueso de ellos, un
Se mantendra 21,6%

40% preveé que la
inversion crecera _— .

B
lentamente, al menos en -

2020 por debajo del 10%

h'd 26
Patrocina: t 0 P12. ¢En tu opinién, a lo largo del afio 2019 piensas que la inversién en Audio Online..Blabora: @eopte

Media Base=74



Retos de la industria iab:

#IABEstudioAudio

Disponer de un presupuesto adicional para probar

Desde una éptlca 47% - o testar nuevas opciones
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Comportamiento y uso de Audio online lab!

#IABEstudioAudio

En 2020, el alcance de Audio Online incrementa hasta el 60% de
la poblacion internauta mayor de 16 afos, con un consumo cada
vez mas recurrente (el 70% lo hace a diario).

La variedad de contenidos como driver de escucha y la percepcién
de ser un medio con menos publicidad que otros, esta en
retroceso. Por eso, se hace necesario preservar los valores del
medio.

Se manifiesta una aceptacion de la presencia publicitaria junto a
los contenidos de audio online, el oyente entiende necesaria la
publicidad, incluso percibe sus valores positivos como canal de
informacion para las marcas. Lo que se demanda es que la
misma no interrumpa los contenidos, el 71,5% de los oyentes
declara que la interrupcidon supone un inconveniente para el
medio.
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Tendencias destacadas #.AB'EstoudioAud’io
Los altavoces inteligentes como dispositivo para el consumo
de Audio online ha incrementado notablemente respecto a

2019 (crecen 11 p.p.). Actualmente, un 26,6% de los oyentes de
audio online los utilizan.

El 40% de los oyentes de audio usan algun asistente de voz,
especialmente Alexa y Google Assistant que copan el
mercado. Lo hacen especialmente para escuchar musica, T—
realizar busquedas y consultar el tiempo. .

1 de cada 4 oyentes de audio online cuentan con una

suscripcion a un servicio de pago. El reto de la industria estd en
captar a aquellos dispuestos a pagar por el contenido escuchado y
disenar tipologia de publicidad muy integrada y con aporte de valor.

oo 120 eaeora: - (Ie0ple

Media




La industria

El 59% de los profesionales utilizan Audio Online en

sus estrategias de medios, cifra en aumento ya que el
64% de los profesionales creen que podrian utilizar o van a
utilizar algun formato de Audio Online durante el 2020.

Preferencia mayoritaria por la inclusion de Audio
online en la estrategia de publicidad programatica.

Los principales Beneficios asociados al medio son el
poder impactar a targets jovenes, incrementar la
cobertura de la campana y llegar a targets nicho.

La falta de interés por parte del cliente y que no se
promueve suficientemente por la propia industria son
los principales frenos.

7 de cada 10 piensan que aumentara la inversion en
el medio en 2020.
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